


Uma comunicação estruturada e profissional é
fundamental para manter a qualidade e a reputação da
marca em todas as regiões onde atua.

APRESENTAÇÃO DO PROJETO EM 2 FASES, 
CONTEMPLANDO OS TEMAS:

• Financeiro e Comercial

• Produção e Logística

• Montagem

• Assistência Técnica e Garantia



1.Imagem de Marca: Um tom consistente reforça a
identidade da marca e transmite profissionalismo.

2.Uniformidade: Processos de comunicação padronizados
garantem que todos os franqueados transmitam a mesma
mensagem, evitando confusões e discrepâncias.

3.Relacionamento com Clientes: Uma comunicação clara e
profissional fortalece a confiança e a fidelidade dos clientes.

4.Treinamento e Suporte: Diretrizes claras facilitam o
treinamento de novos franqueados, assegurando que todos
estejam alinhados com os valores e objetivos da empresa.

5.Eficiência Operacional: Processos bem definidos agilizam a
troca de informações e a resolução de problemas,
melhorando a operação como um todo.



EXEMPLO:





Contrato e 
Financeiro 

Definições 
do Pré 

Executivo 

Medição 
Técnica 

Reunião de 
Pré 

Executivo 

Pagamento 
do Projeto 
Executivo 

Projeto 
Executivo 
Assinado 



CONTRATO E FINANCEIRO









DEFINIÇÕES DO PRÉ EXECUTIVO 





MEDIÇÃO TÉCNICA





REUNIÃO DE PRÉ EXECUTIVO





PAGAMENTO DO PROJETO PRÉ EXECUTIVO 





PROJETO EXECUTIVO ASSINADO





LEMBRETE MATERIAIS INSTITUCIONAIS
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